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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Untuk menjawab pertanyaan dalam rumusan masalah, dapat disimpulkan  

sebagai berikut: 

1. Berdasarkan pertanyaan dari rumusan masalah yaitu bagaimana 

pengaruh harga terhadap keputusan pembelian produk Pepsodent pada 

mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Maka dapat hasil bahwa harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Pepsodent pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang, dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,014 < 0,05 dan thitung 2,498 > ttabel 1,66320. 

Maka dapat dikatakan hipotesis pertama diterima.  

2. Berdasarkan pertanyaan dari rumusan masalah yaitu bagaimana 

pengaruh citra merek terhadap keputusan pembelian produk 

Pepsodent pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Maka dapat 

hasil bahwa citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk Pepsodent pada mahasiswa UIN Imam 

Bonjol Padang, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan 

thitung 4,472 > ttabel 1,66320. Maka hipotesis kedua diterima. 

3. Berdasarkan pertanyaan dari rumusan masalah yaitu bagaimana 

pengaruh harga dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk 

Pepsodent pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Maka dapat 

hasil bahwa harga dan citra merek secara bersama-sama (simultan) 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
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produk Pepsodent pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang, dengan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan f hitung 34,865 > f tabel 3,11. 

Maka Hipotesis ketiga diterima. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang diperoleh, 

maka saran yang dapat diberikan sebagai berikut: 

1. Perusahaan  

Diharapkan perusahaan selalu memperhatikan harga yang ditawarkan 

ke konsumen agar konsumen tetap loyal pada produknya dan juga 

agar tetap menjaga imagenya dimata konsumen agar konsumen tidak 

beralih ke produk lain. 

2. Peneliti  

Diharapkan bagi peneliti selanjutnya agar dapat melakukan penelitian 

lebih jauh faktor lain yang lebih berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk Pepsodent. 




