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ABSTRAK 

 

Judul skripsi ini adalah “Pengaruh E-Commerce Terhadap Peningkatan 

Pendapatan Usaha Mikro Kecil Dan Menengah di Kota Padang (Studi Pada 

UMKM Binaan Rumah Kreatif BUMN BNI Kota Padang). Disusun oleh 

Afrinawati, Bp 1413060495 Prodi Ekonomi Syariah, konsentrasi Manajemen,  

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol 

Padang. 

Era globalisasi ekonomi yang disertai dengan perkembangan pesat teknologi 

telah memberi kesan kepada persaingan yang sangat hebat di kalangan pengusaha-

pengusaha. Usaha Elektronik Commerce (E-Commerce) adalah pelaksanaan 

perniagaan berupa transaksi penjualan, pembelian, pemesanan, pembayaran, 

maupun promosi suatu produk barang dan/atau jasa yang dilakukan dengan 

memanfaatkan komputer dan sarana komunikasi elektronik digital atau 

telekomunikasi data. Selain itu, bentuk perniagaan ini juga dapat dilakukan secara 

global, yaitu dengan menggunakan jaringan internet. Dalam perkembangan 

tersebut, UMKM sebagai salah satu penopang perekonomian di Indonesia harus 

dapat menjawab tantangan tersebut dan harus mampu menjangkau perubahan 

disekitar. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh e-commerce 

terhadap peningkatan pendapatan UMKM Kota Padang di UMKM Binaan Rumah 

Kreatif BUMN BNI Kota Padang. Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu 

bagaimana pengaruh e-commerce terhadap peningkatan pendapatan Usaha Mikro 

Kecil dan Menengah di Kota Padang 

 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan data primer dan 

jumlah sampel sebanyak 52 UMKM. Untuk pengumpulan data diperoleh dari 

metode kuesioner kepada pelaku UMKM binaan RKB BNI Kota Padang. Data 

yang terkumpul dianalisis menggunakan regresi linear sederhana.  

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial dari hasil uji signifikan 

parametik individual (uji t) pada variabel e-commerce berpengaruh signifikan 

terhadap peningkatan pendapatan UMKM dengan nilai signifikan sebesar 0,000 < 

0,005. Sementara  dari  hasil analisis diketahui nilai thitung yaitu sebesar  4,050 >  

dari t tabel 2,009. 
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