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ABSTRAK

Judul skripsi ini adalah “Analisis Faktor-faktor yang Mempengaruhi
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Merek Honda (studi kasus pada
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang)”.
Disusun oleh Muhammad Iqbal Rofie NIM. 1413060527. Jurusan Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam
Bonjol Padang.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Faktor
Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi dan Faktor Psikologis terhadap Keputusan
Pembelian sepeda motor Merek Honda pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang.

Penelitian ini dilakukan dengan cara survei dan pembagian kuesioner
kepada para pengguna sepeda motor merek Honda. Subjek penelitian ini adalah
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang yang
menggunakan sepeda motor merek Honda. Jenis data yang diperlukan dalam
penelitian ini adalah data kuantitatif.Sumber data yang digunakan dalam
penelitian ini adalah data Primer. Dalam penelitian ini peniliti mengambil sampel
sebanyak 94 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi
linierberganda dengan tingkat signifikansi 0,05.Sebelum di uji dengan regresi
linear bergandaterlebih dahulu dilakukan uji asumsi klasik.

Hasil penelitian menunjukkan, variabel faktor Budaya (X1) mempunyai
nilai thitung lebih besar dari ttabel yaitu 2,307 > 1,98 dan dengan nilai signifikan
0,023 < dari α =0,05 sehingga faktor budaya (X1) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan (Y) pembelian. Untuk variabel faktor Sosial
mempunyai nilai thitung lebih kecil dari ttabel yaitu 1,198 < 1,98 dan dengan nilai
signifikan 0,234 > dari α =0,05 sehingga faktor Sosial (X2) tidak berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Variabel faktor Pribadi
(X3) mempunyai nilai thitung lebih besar dari ttabel yaitu 2,006 > 1,98 dan dengan
nilai signifikan 0,048 < dari α =0,05 sehingga faktor Pribadi (X3) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y). Variabel faktor
Psikologis (X4) mempunyai nilai thitung lebih besar dari ttabel yaitu 4,819 > 1,98 dan
dengan nilai signifikan 0,000 < dari α =0,05 sehingga faktor Psikologis (X4)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).Variabel
faktor budaya (X1), faktor sosial (X2), faktor pribadi (X3) dan faktor psikologis
(X4) secara bersama-sama atau simultan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian (Y). Dibuktikan dengan nilai Fhitung sebesar 30,203
> Ftabel 2,47 dengan signifikan 0,000. Nilai signifikan α = 0,05 (0.000 < 0,05)
sehingga dapat disimpulkan bahwa faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis
secara bersama-sama berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata kunci : faktor Budaya, faktor Sosial, faktor Pribadi, faktor Psikologis,
Keputusan Pembelian
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