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ABSTRAK

Skripsi ini berjudul: “Pengaruh Pencantuman Label Halal Terhadap
Keputusan Pembelian Produk McDonald’s Pada Masyarakat Muslim di
Kota Padang”. Disusun oleh Fahrur Habib, NIM. 1413060658, Prodi Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam
Bonjol Padang tahun 2018.

Manusia memiliki banyak kebutuhan untuk menjaga keberlangsungan
hidupnya. Kebutuhan manusia dapat diartikan sebagai suatu keadaan perasaan
kekurangan akan kepuasan atas dasar tertentu. Manusia membutuhkan sandang,
pangan, papan, rasa aman, dicintai, harga diri, dan aktualisasi diri untuk hidup.
Salah satu persoalan cukup mendesak yang dihadapi umat adalah membanjirnya
produk makanan dan minuman olahan, obat-obatan, dan kosmetik. Untuk
memproduksi suatu produk tidak hanya memperhatikan bahan bakunya saja.
Kehalalan suatu produk perlu dipertimbangkan, dengan adanya pencantuman
label halal konsumen muslim menjadi terlindungi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pencantuman label
halal terhadap keputusan pembelian produk McDonal’s pada masyarakat di kota
Padang. Pengumpulan data dalam penelitian ini berupa angket (kuesioner) yang
disebarkan kepada 100 responden. Penarikan sampel dalam penelitian ini adalah
random sampling yaitu sampel yang diambil secara acak.

Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini menunjukkan variabel label halal
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian McDonald’s di kota
Padang. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t hitung adalah 9.260 dengan nilai
signifikansi sebesar 0.000 < 0.05. uji determinasi (R2) sebesar 46,7 % keputusan
pembelian produk McDonald’s dipengaruhi oleh label halal, sedangkan 53,3 %
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.
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