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ABSTRAK 

 Skripsi ini berjudul “Pengaruh Brand Equity Terhdap Keputusan 
Pembelian Hot Pangsit Nyonyor Cabang Lubuk Begalung”. Disusun oleh 
Rahmina Auliyah, NIM 1513030054, Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 
dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang tahun 2019. 
Latar belakang dari skripsi ini adalah Suatu perusahaan akan meningkatkan 
pangsa pasar, penjualan, dan promosi akan dapat ditingkatkan melalui merek yang 
kuat. Merek yang mampu memberikan nilai lebih dari yang ditawarkan produk 
kepada pelangannya dinyatakan sebagai merek yang memiliki ekuitas merek. 
Semakin kuat brand equity suatu produk, semakin kuat pula rasa percaya diri 
konsumen dalam pengambilan keputusan pembelian, sehingga mengantarkan 
perusahaan mendapatkan keuntungan dari waktu ke waktu. Berdasarkan hal itu 
penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand Equity  ( kesadaran 
merek, asosiasi merek, persepsi kualitas, dan loyalitas merek) terhadap keputusan 
pembelian Hot Pangsit Nyonyor cabang Lubuk Begalung. Penelitian ini 
merupakan penelitian kuantitatif. Penelitian ini dilakukan pada konsumen yang 
membeli Hot Pangsit Nyonyor cabang Lubuk Begalung. Pengambilan sampel 
penelitian ini mennggunakan teknik insidental sampling, dimana jumlah sampel 
berdasarkan rumus Rao Purba dalam penelitian ini adalah 96 responden. Metode 
pengumpulan data ini adalah dengan kusioner dengan analisis data yaitu 
menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan 
bahwa kesadaran merek  berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian Hot Pangsit Nyonyor cabang Lubuk Begalung dengan nilai signifikansi 
0,004 < 0,05, dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (2,994 > 1,986). Asosiasi merek pengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Ho Pangsit Nyonyor cabang 
Lubuk Begalung dengan nilai signifikansi 0,003 < 00,5 dan 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 
(3,078 > 1,986). Persepsi kualitas pengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian Ho Pangsit Nyonyor cabang Lubuk Begalung dengan nilai 
signifikansi 0,035 < 0,05 dan  𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (2,145 > 1,986). Loyalitas merek 
pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Ho Pangsit 
Nyonyor cabang Lubuk Begalung dengan nilai signifikansi 0,048 < 0,05 dan 
𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (2,007 > 1,986). Kesadaran merek, asosiasi merek, persepsi 
kualitas, dan loyalitas merek secara bersama-sama memiliki pengaruh yang 
signifikan terhadap keputusan pembelian pada makanan Hot Pangsit Nyonyor 
cabang Lubuk Begalung dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05  dan  𝑓ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 
𝑓𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (12,372 > 2,47). 
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