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BAB III 

HASIL PENGEMBANGAN 

A. Analisis Kebutuhan 

Analisis kebutuhan merupakan analisis tingkat kebutuhan pengguna 

terhadap produk yang akan dibuat. Dalam hal ini, analisis dilakukan dengan 

mewawancarai beberapa mahasiswa yang belum pernah berkunjung serta 

mahasiswa yang pernah berkunjung ke rumah baca tersebut. Idealnya sebuah 

rumah baca memiliki angka kunjungan yang stabil tetapi pada kenyataan yang 

dilihat dilapangan tidak seperti yang yang seharusnya karena angka kunjungan 

dirumah baca Al-Syajarah sangat minim sekali.  Karena itu dibuat media 

promosi berbasis website. Untuk keperluan dalam pembuatan website tersebut 

dilakukan wawancara analisis kebutuhan kepada responden.   

Wawancara pertama dilakukan pada tanggal 12 Juni 2019 pukul 10:00 

WIB dengan mahasiswa Universitas Andalas Padang Fakultas Pertanian 

jurusan Agribisnis yang bernama Sofia Agustin mahasiswa angkatan 2016. 

Dalam wawancara tersebut penulis terlebih dahulu menjelaskan tentang 

produk yang akan dibuatnya. Setelah penulis menjelaskan maka narasumber 

pertama memberikan tanggapan dan pendapatnya terhadap produk yang akan 

dibuat ini, yang mengatakan bahwasannya media promosi dalam bentuk 

website bisa dikategorikan baru dan narasumber juga berharap di dalam media 

promosi tersebut terdapat informasi terhadap koleksi apa saja yang ada di 
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dalam rumah baca supaya bisa sebagai rujukan sebelum mendatangi rumah 

baca tersebut. 

Kemudian berlanjut pada narasumber kedua pada tanggal 12 Juni 2019 

pukul 10:30 WIB, yang mana merupakan mahasiswa FMPA jurusan Biologi 

Universitas Andalas yang bernama Riska Syafrinawati mahasiswa angkatan 

2015. Sebelumnya penulis juga menjelaskan tentang produk yang akan 

dibuatnya. Narasumber kedua berpendapat dan mengatakan bahwasanya di 

dalam website tersebut harus dilengkapi dengan alamat lokasi rumah baca 

serta tata cara berkunjung untuk  dijadikan pedoman dalam berkunjung ke 

rumah baca. 

Selanjutnya penulis melakukan wawancara ketiga pada tanggal 14 Juni 

2019 pukul 09:00 WIB kepada mahasiswa jurusan Ilmu Perpustakaan 

angkatan 2017 yang bernama Natra Hanum yang dilakukan di UIN Imam 

Bonjol Padang. Disini sebelumnya penulis juga menjelaskan terlebih dahulu 

tentang produk yang akan dibuat. Setelah penulis menjelaskan kepada 

narasumber, narasumber memberi tanggapan dan pendapatnya terhadap 

produk ini. Narasumber mengatakan bahwasanya dalam sebuah website itu 

informasi yang berhubungan dengan rumah baca sangat bermanfaat seperti 

sejarah dan latar belakang terbentuknya rumah baca serta informasi yang 

berhubungan dengan kegiatan yang akan diadakan oleh pemilik rumah baca. 

Berlanjut wawancara kepada narasumber keempat pada tanggal 14 Juli 

2019 pukul 10:00 WIB atas nama Syarifah Aini, mahasiswa Ilmu 
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Perpustakaan yang pernah menjalankan penelitian di rumah baca Lingkungan 

Hidup Al-Syajarah.  Narasumber berpendapat jika dalam media promosi ini 

salah satu yang paling penting yang harus dicantumkan yaitu contac person 

yang bisa dihubungi oleh si pengunjung nantinya serta alamat yang lengkap 

supaya tidak susah mencari lokasi rumah baca seperti pengalaman yang 

pernah narasumber rasakan saat pertama kali ingin berkunjung ke rumah baca 

yang sebelumnya tidak mengetahu alamat pasti dimana keberadaan rumah 

baca tersebut. 

Berdasarkan hasil wawancara, dapat disimpulkan bahwa sebuah media 

promosi berbasis website ini sangat dibutuhkan dalam mempromosikan rumah 

baca tersebut kepada masyarakat luas. Didalam media website tersebut harus 

menampilkan informasi yang dibutuhkan oleh calon pengunjung nantinya, 

seperti informasi koleksi yang di sediakan, tata cara peminjaman koleksi buku 

disana, jam kunjungan, serta alamat dan contac person yang dapat calon 

pengunjung hubungi nantinya.  

B. Rancangan Model (produk) 

Rancangan model produk yang akan dibuat dalam rancangan media 

promosi ini akan menampilkan informasi yang berhubungan dengan promosi 

untuk mempromosikan Rumah Baca Lingkungan Hidup Al-Syajarah. 

Rancangan model produk tersebut akan dituangkan dalam bentuk website, 

yang dibuat dengan menggunakan Joomla. Joomla merupakan salah satu CMS 
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(content management system) terpopuler di dunia. Joomla memiliki fitur 

sosial yang baik dan juga fitur e-commerce yang sudah termasuk di dalamnya.  

Langkah yang akan ditempuh dalam merancang website yang akan 

digunakan sebagai media promosi sebagai berikut: 

1. Mengumpulkan data yang berhubungan dengan rumah baca Al-

Syajarah. Mengumpulkan data yang berhubungan dengan rumah baca 

Al-Syajarah dilakukan dengan datang ke rumah baca mengumpulkan 

data di sana serta melakukan wawancara dengan pemilik rumah baca. 

2. Merancang bentuk model produk sementara dari halaman website 

yang akan di rancang seperti untuk halaman berandanya. 

 

 

 

 

            

Gambar III.1. Rancangan Model Produk Halaman Beranda dan Kontak di Website 

Keterangan: 

1. Logo dan nama rumah baca 

2. Beranda 

1 2 3 4 5 

6 7 
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3. Profil 

4. Koleksi  

5. Kontak 

6. Main menu 

7. Tempat menulis arikel 

 

3. Rancangan halaman website bagian profil dan koleksi memiliki 

susunan yang sama. 

 

 

 

 

 

Gambar III. 2 Rancangan Tampilan Halaman Profil dan Koleksi 

Website 

Keterangan: 

1. Logo dan nama rumah baca 

2. Beranda 

3. Profil 

1 2 3 4 5 

6 8 7 



42 
 

 

4. Koleksi 

5. Kontak  

6. Main menu 

7. Artikel 

8. Modul informasi 

Setelah semua unsur-unsur terpenuhi, maka penulis melakukan tahap 

selanjutnya yaitu merancak produk yang telak dirancang sebelumnya ke 

dalam halaman website. 

C. Pembuatan atau Pengembangan Model Produk 

Langkah-langkah pembuatan media promosi berbasis web atau 

perkembangan model produk dilakukan sebagai berikut: 

1. Menginstal Xampp dan Joomla beserta pemasangan Templete 

Sebelum menginstal joomla, ada satu aplikasi yang terlebih 

dahulu diinstal yaitu Xampp. Xampp yang digunakan adalah versi 

3.2.3. Barulah setelah itu lanjut pada penginstalan Joomla. Seperti 

halnya aplikasi lainnya, cukup klik next hingga proses penginstalan 

selesai dan kemudian xampp tersebut dijalankan. Dalam menjalankan 

semua fitur Joomla hanya perlu diaktifkan Apache dan MySQL dengan 

cara klik star pada xampp.  
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Setelah Apache dan MySQL diaktifkan, langkah selanjutnya 

yaitu membuat satu folder di C:\xampp\htdocs dengan nama website 

yang ingin dibuat, di sini penulis membuat folder dengan nama 

Rumah_Baca_Al-Syajarah. Langkah selanjutnya yaitu memindahkan 

softfile Joomla yang berformat .zip ke C:\xampp\htdocs\Rumah_Baca-

_Al-Syajarah dan mengekstrak file tersebut di dalam folder 

Rumah_Baca_Al-Syajarah. 

Setelah proses ekstrak selesai, penginstalan Joomla akan 

dilakukan pada web browser, disini penulis memakai google chrome. 

Pada tahap ini, data Rumah_Baca_Al-Syajarah harus didaftarkan pada 

sebuah pangkalan data yaitu phpMyAdmin dengan cara mengetikkan 

kata kunci localhost/phpmyadmin pada kata pencarian di google 

schrome. Lakukan pembuatan database terlebih dahulu. Setelah 

database dibuat, maka langkah selanjutnya yaitu penginstalan joomla 

dengan cara membuat tab baru dengan kata kunci 

localhost/Rumah_Baca_Al-syajarah. Penginstalan Joomlla cukup 

mengisi bagian bagian yang di sediakan untuk di ise dan tahap ini 

memiliki 3 halaman. 

Setelah proses penginstalan tersebut akan keluar tampilan yang 

kosong yang belum terisi apa pun, maka perancangan desain dari 

halaman website dapat dimulai. 
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Gambar III. 3 Tampilan Awal Website yang Siap Dirancang. 

Dikarenakan masih kosong, pada tahap ini penulis masuk ke 

halaman administration untuk menginstal dan mengatur tampilan dari 

website terlebih dahulu. 

 

Gambar III. 4 Tampilan Login Joomla 
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Pada halaman administration penulis login dengan 

menggunakan username dan password admin. Setelah mengklik 

tombol login maka penulis diarahkan ke halaman administration.  

Pada halaman administration ini penulis terlebih dahulu menginstal 

template yang telah penulis download sebelumnya dengan mengambil 

pilihan ekstensions/manage/install. 

Setelah berhasil penginstalan, tahap selanjutnya yaitu 

penetapan template baru menjadi default. Penetapan template dapat 

dilakukan pada menu extansions/template/style. Langkah selanjutnya 

yaitu menata dan mendesain template halaman website. Masih pada 

halaman penetapan default template, klik template J51_Renovate 

untuk mengarahkan kita ke halaman pengaturan template 

J51_Renovate. 

Pada halaman pengaturan template ini terdapat beberapa 

pilihan pengaturan seperti styling, menus, site seach, logo, layout 

options dan lainnya. Pada tahap awal pengaturan template ini, penulis 

terlebih dahulu mengatur style atau tampilan beranda website dengan 

mengklik tombol yang bertuliskan styling. Pada langkah selanjutnya 

yaitu menetapkan logo yang akan dipaparkan pada header halaman 

web dengan mengklik tombol bertuliskan logo, maka akan tampil 

pilihan pengaturan logo untuk header website. Maka logo tersebut 
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akan muncul dan pilih logo tersebut dengan klik tombol insert lalu 

save pengaturan. Hasilnya dapat dilihat pada halaman website dengan 

cara refresh atau tekan tombol F5 pada pc. 

2. Pembuatan Menu dan Submenu 

a. Menu 

Dalam pembuatan menu pada Joomla dimulai dengan 

pembuatan kategori, lalu artikel, dan terakhir management menu. 

Langkah pertama yaitu pembuatan kategori. Kategori pada Joomla 

berguna untuk mengelompokkan artikel-artikel yang telah dibuat di 

dalam satu kategori. Pembuatan kategori dapat dilakukan pada 

menu content/ categories. Pada pembuatan kategori untuk menu 

tidak memerlukan isian. Di samping sebelah kanan terdapat 

beberapa menu pilihan seperti Parent, access, lenguage, tags dan 

note. Pada pembuatan menu cukup mengisi title pada kategori dan 

dilanjutkan dengan kategori lainnya. Menu yang akan dibuat pada 

website ini terdiiri dari Beranda, Profil, Koleksi dan Hubungi kami. 

Maka kategori yang akan dibuat juga bertitlekan sama dengan menu 

yang akan dibuat.             

Setelah beberapa kategori dibuat, selanjutnya yaitu 

membuatkan artikel. Artikel merupakan isian dari kategori yang 

tadi telah dibuat. Pembuatan artikel dilakukan pada menu 
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content/articles. Pada artikel inilah sebuah informasi. Tampilan 

pembuatan artikel tidak jauh beda dengan kategori, namun ada tool 

yang tidak terdapat pada pembuatan kategori diantaranya  images 

and links dan configure edit screen. Agar sebuah artikel dapat 

terhubung dengan kategorinya, maka category pada menu sebelah 

kanan diisi berdasarkan kategori artikel tersebut dan patikan status 

dalam pilihan published agar dapat ditampilkan pada menu nantinya 

ketika diakses. 

Dari pembuatan menu tersebut terbentuklah beberapa  kategori 

dan artikel menu utama dan tampilannya, seperti: 

a) Beranda  

Beranda menampilkan beberapa informasi tentang rumah 

baca dan gambaran dari apa saja yang disediakan dari rumah 

baca, jam buka serta beberapa foto dari rumah baca.  



48 
 

 

 

Gambar III. 5 Tampialn Halaman Beranda 

b) Profil 

Pada tampilan profil terdapat informasi berupa visi dan misi 

rumah baca, sejarah singkat rumah baca, jenis layanan, serta 

prosedur peminjaman buku pada rumah baca. Terdapat 

beberapa bukti sertifikan dan penghargaan yang didapatkan 

oleh bapak Raichul Amar selaku pemilik dan pendiri rumah 

baca. 
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Gambar III. 6 Tampilan Halaman Profil 

c) Kontak  

Kontak disediakan untuk mempermudah pengunjung dalam 

menghubungi pihak rumah baca jika menginginkan informasi 

lebih lanjut. 
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Gambar III. 7 Tampilan Halaman Menu Website pada Kontak 

b. Submenu 

Submenu merupakan turunan dari sebuah menu atau dapat 

dikatakan sebagai anak menu. Submenu ini diperlukan apabila 

dalam satu informasi terdapat beberapa pembagian informasi 

lainnya. Pembuatan submenu hampir seutuhnya sama seperti halnya 

membuat menu. Namun yang membedakan adalah pengisian dan 

pemilihan menu bagian kanan. Apabila Category dan Article telah 

selesai ditambahkan, maka selanjutnya adalah pembuatan main 

menu. Lanjut tambahkan main menu dengan tipe menunya adalah 

single article dan isi list dengan artikel dari kategori tersebut. 

Dengan cara klik Menus/Main Menu/Add New Item. 
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Pada tahap ini menu Parent Items diisi berdasarkan nama 

parent pada menu Category sebelumnya lalu save pengaturan 

tersebut. Maka pada website akan muncul submenu ketika cursor 

diarahkan ke menu. Seperti gambar dibawah yang menampilkan 

tampilan submenu pada bagian koleksi buku. 

 

Gambar III. 8 Tampilan Submenu pada Wensite Bagian Koleksi Buku . 

3. Membuat Modul Informasi 

Modul pada joomla merupakan Layout options yang berguna 

dalam mengatur kolom-kolom yang terdapat dalam sebuah website. 

Pada umumnya pengaturan side colomn layout tersusun dari S-C-S 

yaitu bagian isi terletak di tengah dan bagian informasi dan menu 
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tambahan terletak di bagian sisi kanan dan kiri. Adapun tahap 

pembuatan sebuah modul dapat dilakukan pada extensions/module. 

Pada tahap ini, jika kita ingin membuat sebuah modul baru 

dapat mengklik tombol new pada bagian kiri atas dan selanjutnya akan 

diarahkan ke halaman yang terdapat berbagai pilihan module. Pada 

tahap ini penulis memilih membuat modul secara costume yaitu 

merancang sendiri sebuah informasi secara manual.  

4. Membuat Link Menu 

Pada tahap ini penulis hanya memfokuskan pembuatan tautan 

link menu pada submenu koleksi. Adapun langkahnya yaitu: Pertama 

masuk terlebih dahulu ke halaman website dan pilih satu submenu 

yang ingin dibuatkan linknya. Kemudian klik alamat website yang 

berada di atas tools dan copy alamat tersebut. 

Setelah alamat ditandai, maka langkah selanjutnya beralih ke 

jendela administrations masuk ke dalam artikel pada pilihan 

content/article, maka akan dijumpai beberapa artikel salah satunya 

yaitu koleksi. Edit artikel dengan menambahkan beberapa icon dan 

keterangan. Tandai kata atau logo yang ingin dibuatkan link dan pada 

menu pilihan artikel pilih insert link dan masukkan link yang ingin 

dituju dengan mempastekan alamat yang telah ditandai pada jendela 

website lalu tekan oke. Setelah itu langsung save perubahan yang telah 

dilakukan. Untuk membuktikan keberhasilannya dapat dicoba pada 
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halaman website dengan mencoba klik logo atau tulisan yang telah 

diberi link tersebut, maka hasilnya jendela akan beralih ke halaman 

yang dituju, misalnya pergi kehalaman koleksi buku.  

5. Hasil Validasi oleh Validator Ahli  

Setelah produk dibuat maka dilakukan validasi oleh validator 

ahli yaitu Mega Orina Fitri, ST., MT dilakukan sebanyak dua kali 

dengan perbaikan pada validasi pertama sebagai berikut. 

Table III. 1 Nilai Validator Ahli sebelum Revisi pertama 

No Aspek yang dinilai Nilai 

1. Apakah alamat Website gampang di ingat. 60 

2. Tampilan Website yang dirancang sudah responsive dan 

kompatibel. 

60 

3. Informasi yang ditampilkan sudah sesuai dengan kebutuhan. 40 

4. Bahasa yang digunakan dalam Website mudah di pahami. 60 

5. Koleksi yang ditampilkan apakah sudah menarik minat buat 

berkunjung ke rumah baca Al-Syajarah. 

60 

6. Produk layak digunakan 60 

 

Pada lembar validasi pertama validator ahli memberi nilai C. 

Validator ahli menyatakan desain website terlalu simple dan ganti 

dengan yang lebih menarik. 
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Table III. 2 Nilai Validator Ahli Penilaian Kedua 

No Aspek yang dinilai Nilai 

1. Apakah alamat Website gampang di ingat. 80 

2. Tampilan Website yang dirancang sudah responsive dan 

kompatibel. 

100 

3. Informasi yang ditampilkan sudah sesuai dengan kebutuhan. 100 

4. Bahasa yang digunakan dalam Website mudah di pahami. 100 

5. Koleksi yang ditampilkan apakah sudah menarik minat buat 

berkunjung ke rumah baca Al-Syajarah. 

100 

6. Produk layak digunakan 100 

 

Pada lembar validasi kedua validator ahli memberi nilai A. 

Validator ahli menyatakan produk layak digunakan. 

D. Evaluasi atau Pengujian Model Produk 

Pada tahab ini produk yang telah dibuat, kemudian diuji coba 

kelayakannya (kelompok kecil). Dalam Penelitian ini, subjek uji coba adalah 

mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang Fakultas Adab dan Humaniora yang 

berjumlah 5 (lima) orang, yaitu Yola Oktaviani, Nopi Sarusani, Nining 

Fadilah, Hengki Ronaldo, Silvia Hilda Nella, pada hari Kamis tanggal 1 

Agustus 2019. Kemudia uji coba (kelompok besar) pada hari yang sama pada 

yaitu hari Kamis tanggal 1 Agustus 2019 kepada 30 (tiga puluh) orang, 

diantaranya kepada mahasiswa Fakultas Pertanian dan mahasiswa FMIPA 

jurusan Biologi Unand dan masyarakat umum. 
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Untuk meningkatkan kelayakan maka responden dimintak untuk 

mengisi lembar kuisioner penilaian. Setelah para narasumber dilihatkan 

bentuk dari produk website  yang digunakan untuk promosi rumah baca. Maka 

hasilnya adalah sebagai berikut: 

 

1. Uji Kelompok Kecil 

Tabel III. 3 Hasil Angket Uji Coba Kelompok Kecil 

No Aspek yang dinilai STS TS KS S SS 

1 Apakah alamat Website gampang di 

ingat. 

   2 3 

2 Tampilan Website yang dirancang sudah 

responsive dan kompatibel 

   3 2 

3 Informasi yang ditampilkan sudah sesuai 

dengan kebutuhan. 

 1  1 3 

4 Bahasa yang digunakan dalam Website 

mudah dipahami. 

  1 2 2 

5 Koleksi yang ditampilkan apakah sudah 

menarik minat buat berkunjung ke rumah 

baca Al-Syajarah. 

   3 2 

6 Produk layak digunakan    3 2 

 

Keterangan:  

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 
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KS : Kurang Setuju 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

Untuk menghitung data kelompok kecil, menggunakan teori dalam buku 

Sugiyono (2014, 94-95) yaitu: 

Indek % = (Total skor/Skor maksimal) x 100 

a. Pertanyaan no 1 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 3 15 

2 S 4 2 8 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 23 

 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (23/25) x 100 

Indeka%= 0,92 x 100 

Indeks%= 92% 
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b. Pertanyaan no 2 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 2 10 

2 S 4 3 12 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 22 

 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (22/25) x 100 

Indeks%= 0,88 x 100 

Indeks%= 88% 

c. Pertanyaan no 3 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 3 15 

2 S 4 1 4 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 1 2 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 21 
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Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (21/25) x 100 

Indeks%= 0,84 x 100 

Indeks%= 84% 

d. Pertanyaan no 4 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 2 10 

2 S 4 2 8 

3 KS 3 1 3 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 21 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (21/25) x 100 

Indeks%= 0,84 x 100 

Indeks%= 84% 
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e. Pertanyaan no 5 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 2 10 

2 S 4 3 12 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 22 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (22/25) x 100 

Indeks%= 0,88 x 100 

Indeks%= 88% 

f. Pertanyaan no 6 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 2 10 

2 S 4 3 12 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 5 22 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 5 x 5 

         = 25 
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Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (22/25) x 100 

Indeks%= 0,88 x 100 

Indeks%= 88% 

Uji coba yang dilakukan pada kelompok kecil yaitu kepada mahasiswa 

UIN Imam Bonjol Padang Fakultas Adab dan Humaniora sebanyak 5 orang 

respondern, diperoleh hasil pertanyaan pertama, sebanyak 92% respondern 

mengenai alamat website. Untuk pertanyaan kedua, sebanyak 88% respondern 

mengenai tampilan menyetujui tampilan website. Sedangkan untuk pertanyaan 

ketiga 84% responden menyatakan informasi yang ditampilkan sesuai dengan 

kebutuhan. Pada pertanyaan keempat 84% responden menyatakan bahwa 

memahami bahasa yang digunakan dalam penyampaian informasi yang ada di 

dalam website. Pada pertanyaan kelima 88% responden menyatakan bahwa 

koleksi yang ada pada website bisa menarik minat dan gambaran apasaja 

koleksi yang disediakan dari rumah baca. Sedangkan pada pertanyaan terakhir 

88% responden menyatkan jika produk ini layak untuk digunakan. 
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Rata-rata uji coba kelompok kecil.  

92% + 88% + 84% + 84% + 88% + 88%  =  524 

524/6 = 87,33% 

Dari pernyataan di atas dapat disimpulkan bahwa rata-rata uji coba 

kelompok kecil 87,33% menyatakan setuju prodok rancanagn media promosi 

berbasis web ini layak digunakan. Dari uji coba kelompok kecil ditarik 

kesimpulan bahwa rancangan media promosi ini dapat memudahkan calon 

pengunjung rumah baca dapat menemukan informasi tentang koleksi serta 

yang berhubungan dengan Rumah Baca Lingkungan Hidup Al-Syajarah. 
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2. Uji coba kelompok besar 

Table III. 4 Hasil angket uji coba kelompok besar 

No Aspek yang dinilai STS TS KS S SS 

1 Apakah alamat Website gampang di 

ingat. 

 1 2 16 11 

2 Tampilan Website yang dirancang sudah 

responsive dan kompatibel 

  2 18 10 

3 Informasi yang ditampilkan sudah sesuai 

dengan kebutuhan. 

 1 1 15 13 

4 Bahasa yang digunakan dalam Website 

mudah dipahami. 

  1 19 10 

5 Koleksi yang ditampilkan apakah sudah 

menarik minat buat berkunjung ke rumah 

baca Al-Syajarah. 

  5 19 10 

6 Produk layak digunakan   1 18 11 

 

Keterangan:  

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 

KS : Kurang Setuju 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

Untuk menghitung data kelompok kecil, menggunakan teori dalam buku 

Sugiyono (2014, 94-95) yaitu: 
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Indek % = (Total skor/Skor maksimal) x 100 

a. Pertanyaan no 1 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 11 55 

2 S 4 16 64 

3 KS 3 2 6 

4 TS 2 1 2 

5 STS 1 0 0 

jumlah 30 127 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (127/150) x 100 

Indeks%= 0,84 x 100 

Indeks%= 84,66% 

b. Pertanyaan no 2 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 10 50 

2 S 4 18 72 

3 KS 3 2 6 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 30 128 
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Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (128/150) x 100 

Indeks% = 0,85 x 100 

Indeks% = 85,33% 

c. Pertanyaan no 3 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 13 65 

2 S 4 15 60 

3 KS 3 1 3 

4 TS 2 1 2 

5 STS 1 0 0 

jumlah 30 130 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (130/150) x 100 

Indeks% = 0,86 x 100 

Indeks% = 86,66% 
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d. Pertanyaan no 4 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 10 50 

2 S 4 19 76 

3 KS 3 1 3 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

Jumlah 30 129 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (129/150) x 100 

Indeks% = 0,86 x 100 

Indeks% = 86% 

e. Pertanyaan no 5 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 5 25 

2 S 4 20 80 

3 KS 3 5 15 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

Jumlah 30 120 
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Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (120/150) x 100 

Indeks% = 0,8 x 100 

Indeks% = 80% 

f. Pertanyaan no 6 

No Jawaban Skor Jumlah Responders Total Skor 

1 SS 5 11 55 

2 S 4 19 76 

3 KS 3 0 0 

4 TS 2 0 0 

5 STS 1 0 0 

jumlah 30 131 

 

Rumus: 

Skor = Jumlah responden x skor tertinggi 

         = 30 x 5 

         = 150 

Indeks% = (total skor/skor maksimal) x 100 

Indeks% = (131/150) x 100 

Indeks% = 0,87 x 100 

Indeks% = 87% 
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Uji coba yang dilakukan pada kelompok besar yaitu kepada 

mahasiswa Unand Fakultas pertabian,hasiswa FMIPA dan masyarakat umum 

sebanyak 30 orang respondern, diperoleh hasil pertanyaan pertama, sebanyak 

84,66% respondern mengenai alamat website. Untuk pertanyaan kedua, 

sebanyak 85,33% respondern mengenai tampilan menyetujui tampilan 

website. Sedangkan untuk pertanyaan ketiga 86,66% responden menyatakan 

informasi yang ditampilkan sesuai dengan kebutuhan. Pada pertanyaan 

keempat 86% responden menyatakan bahwa memahami bahasa yang 

digunakan dalam penyampaian informasi yang ada di dalam website. Pada 

pertanyaan kelima 80% responden menyatakan bahwa koleksi yang ada pada 

website bisa menarik minat dan gambaran apasaja koleksi yang disediakan 

dari rumah baca. Sedangkan pada pertanyaan terakhir 87% responden 

menyatkan jika produk ini layak untuk digunakan. 
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Rata-rata uji coba kelompok besar.  

84,66% + 85,33% + 86,66% + 86% + 80% + 87%  = 509,65 

509,65/6 = 84,94% 

Dari pernyataan di atas dapat disimpulkan bahwa rata-rata uji coba 

kelompok besar 84,94% menyatakan setuju prodok rancanagn media promosi 

berbasis web ini layak digunakan. Dari uji coba kelompok besar ditarik 

kesimpulan bahwa rancangan media promosi ini dapat memudahkan calon 

pengunjung rumah baca dapat menemukan informasi tentang koleksi serta 

yang berhubungan dengan Rumah Baca Lingkungan Hidup Al-Syajarah. 
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