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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “ Pengaruh kualitas produk, gaya hidup, dan harga
terhadap minat beli Smartphone di kalangan Mahasiswa ( Studi kasus
mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam Bonjol Padang )”.
Disusun oleh Rahmad Hidayat, NIM 1313060485, Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang tahun
2018.

Latar belakang masalah ini adalah Pesatnya perkembangan produk
smartphone mengakibatkan tingkat persaingan juga semakin meningkat, yang
menyebabkan setiap perusahaan harus menempatkan orientasi pada minat beli pada
konsumen sebagai tujuan utama. Khususnya  utama memenangkan persaingan adalah
memberikan nilai dan kepuasan pelanggan melalui pemberian produk yang
berkualitas dan harga yang bersaing untuk memenuhi gaya hidup konsumen yang
berbeda-beda.

Dalam bahasan skripsi ini, yang menjadi fokus pembahasan adalah seberapa
besar pengaruh kualitas produk (X.1) gaya hidup (X.2) harga (X.) terhadap minat beli
(Y) dalam pembelian produk smartphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam UIN Imam Bonjol padang.

Penelitian ini merupakan penelitian kausal komperatif dengan menggunakan
pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian sebanyak 100 responden dengan teknik
pengambilan sampel yaitu Insidental Sampling yaitu menemukan sampel dengan
kebetulan yaitu konsumen mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Imam
Bonjol Padang yang pernah membeli Smartphone.

Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini adalah variabel kualitas produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, variabel gaya hidup
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, variabel harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli. Kualitas produk berpengaruh secara
signifikan dengan nilai t = 2,832 dan nilai signifikan 0,006 < 0,05 , gaya hidup
berpengaruh secara signifikan dengan nilai t = 2.294 dan nilai signifikan 0,024 <
0,05, dan harga berpengaruh secara signifikan t = 2.200 dan nilai signifikan 0,030 <
0,05. Berdasarkan hasil uji f dapat disimpulkan kualitas produk, gaya hidup, harga
berpengaruh signifikan dengan nilai F=6.520 dan nilai signifikan 0,000 < 0,05
terhadap minat beli smartphone dikalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam Universitas Islam Negeri Imam Bonjol Padang.

Kata kunci : kualitas produk, Gaya hidup, Harga, Minat Beli
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