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ABSTRAK 

 

Judul skripsi ini adalah “Pengaruh Kualitas Produk, Dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian AMDK merek Aqua” (Pada Mahasiswa 

UIN Imam Bonjol Padang). Disusun oleh Ilham, NIM. 1313060303 Prodi 

Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, Universitas Islam Negeri 

Imam Bonjol Padang. 

Latar belakang masalah dalam penelitian ini adalah air minum merupakan 

kebutuhan mendasar yang harus dipenuhi dalam kehidupan manusia, karena 

manusia tidak terlepas dari yang namanya minum, saat ini banyak air mineral 

dalam kemasan banyak beredar di Indonesia, hal ini dikarenakan masyarakat 

cenderung memiliki gaya hidup yang mudah dan praktis. Semakin bertambahnya 

kebutuhan manusia akan air minum, maka para produsen akan berlomba-

berlomba menciptakan AMDK dengan berbagai merek dan harga yang bersaing, 

sehingga konsumen dituntut untuk lebih jeli dalam memutuskan untuk membeli 

produk AMDK yang diinginkan melalui kualitas produk dan harga. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh kualitas 

produk (X.1) dan harga (X.2) terhadap keputusan pembelian AMDK merek Aqua 

pada mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang. Populasi dalam penelitian ini adalah 

Mahasiswa/i UIN Bonjol Padang yang pernah membeli AMDK merek Aqua, 

sedangkan sampel penelitian ini sebanyak 96 responden. Teknik pengambilan 

sampel menggunakan metode Acidental sampling melalui penyebaran kuesioner 

dengan menggunakan uji asumsi klasik, uji t, uji F, dan uji determinasi (R
2
). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, Kualitas produk berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian AMDK merek Aqua pada mahasiswa 

UIN Imam Bonjol Padang dengan nilai signifikan sebesar 0,004 < 0,05. Harga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian AMDK merek Aqua pada 

mahasiswa UIN Imam Bonjol Padang dengan nilai signifikan sebesar 0,000 < 

0,05. Kualitas produk dan harga secara bersama-sama (simultan) berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian AMDK merek Aqua pada mahasiswa 

UIN Imam Bonjol Padang dengan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05. 
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